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CONSELHO REGIONAL DE
NUTRICIONISTAS - 2° REGIAO




COMISSÃO: COMUNICAÇÃO
	OBJETIVO ESTRATÉGICO
	AÇÃO/OPERAÇÃO
	PRODUTO
	CRONOGRAMA
	LIDERANÇA
	RECURSOS NECESSÁRIOS

	IV – FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN-2 FRENTE ÀS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO

VI – FORTALECER AS AREAS DE ATUAÇÃO EM ASCENDENCIA E/OU POUCO EXPLORADAS

VII – ASSEGURAR O EXERCÍCIO PLENO DA PROFISSÃO

VIII – DESENVOLVIMENTO SOCIAL E SUSTENTABILIDADE

IX – ESTABELECER UMA POLITICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSAO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE
	DIVULGAR TEMAS ATUAIS E CIENTIFICOS INERENTES À PROFISSÃO DO NUTRICIONISTA E DO TÉCNICO EM NUTRIÇÃO E DIETÉTICA
DIVULGAR AÇÕES E INICIATIVAS DO CRN-2, NO PERÍODO.


	REVISTA IMPRESSA E ELETRÔNICA
	Revista 01

Mês de produção: JAN/FEV/MAR
Mês de postagem

ABRIL
Revista 02

Mês de produção: MAI/JUN/JUL
Mês de postagem

AGOSTO
Revista 03

Mês de produção: SET/OUT/NOV
Mês de postagem

DEZEMBRO
	GABRIEL

	ARTE FINAL
IMPRESSÃO

POSTAGEM
PROGRAMA PARA ENVIO DA REVISTA ELETRÔNICA

	II – DESCENTRALIZAR AS AÇÕES DO CONSELHO

III – PROPOR O ALINHAMENTO DOS OBJETIVOS DAS ENTIDADES LIGADAS À NUTRIÇÃO E DEMANDAS SOCIAIS E PROFISSIONAIS

IV – FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN2 FRENTE ÀS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO

VI – FORTALECER AS AREAS DE ATUAÇÃO EM ASCENDENCIA E/OU POUCO EXPLORADAS

VIII – DESENVOLVIMENTO SOCIAL E SUSTENTABILIDADE

IX – ESTABELECER UMA POLITICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSAO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE


	
	
	
	
	

	
	DIVULGAR TEMAS DA ATUALIDADE RELATIVOS ÀS AREAS DE ATUAÇÃO

	SEXTA BÁSICA
	JANEIRO A ABRIL
(INTERESSE DE RENOVAÇÃO)
	GABRIEL
	IMPRESSÃO
AJUDA DE CUSTO PARA PALESTRANTE

	III – PROPOR O ALINHAMENTO DOS OBJETIVOS DAS ENTIDADES LIGADAS À NUTRIÇÃO E DEMANDAS SOCIAIS E PROFISSIONAIS

IV – FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN2 FRENTE ÀS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO

VII – ASSEGURAR O EXERCÍCIO PLENO DA PROFISSÃO

IX – ESTABELECER UMA POLITICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSAO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE


	CAMPANHA NACIONAL DO SISTEMA CFN/CRNS
	DIA DO NUTRICIONISTA
DIA DO TND

SEMANA DA ALIMENTAÇÃO
	MARÇO A OUTUBRO
	GABRIEL
	PUBLICIDADE

Mídia: Busdoor, jornais, rádios, revistas e publicações, portais de universidades e escolas técnicas

IMPRESSÃO
PASSAGEM TERRESTRE
DIÁRIA E AJUDA DE DESLOCAMENTO
AJUDA DE CUSTO



	IX – ESTABELECER UMA POLITICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSAO E DO CRN-2 PELA SOCIEDADE


	CAMPANHA PERMANENTE DE MÍDIA
	RÁDIO
	12 meses:
3 inserções diárias – seg. a sex. 

AVALIAR FINAL DE SEMANA
	GABRIEL
	PUBLICIDADE


	I – BUSCAR A EXCELÊNCIA NA GESTÃO: PROCESSOS, PESSOAS, RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS, INFRAESTRUTURA, TECNOLOGIA E APOIO LOGISTICO

IX – ESTABELECER UMA POLITICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSAO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE


	CONTRATAÇÃO DE UM TÉCNICO ADMINISTRATIVO
	ATIVIDADES BUROCRÁTICAS DA ASSESSORIA DE COMUNICAÇÃO
	1º AO 4º TRIMESTRE
	GABRIEL
	DESPESA FIXA


