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COMISSÃO: COMUNICAÇÃO

	OBJETIVO ESTRATÉGICO
	AÇÃO/OPERAÇÃO
	PRODUTO
	CRONOGRAMA
	LIDERANÇA
	RECURSOS NECESSÁRIOS

	IV - FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN2 FRENTE AS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO.
VIII - DESENVOLVIMENTO SOCIAL E SUSTENTABILIDADE.
IX - ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE.
	DIVULGAR TEMAS ATUAIS E CIENTIFICOS INERENTES À PROFISSÃO.
DIVULGAR AÇÕES E INICIATIVAS DO CRN2, NO PERÍODO.

	REVISTA IMPRESSA E ELETRÔNICA
	MARÇO
JULHO
NOVEMBRO
	GABRIEL
	ARTE FINAL
IMPRESSÃO
POSTAGEM


	IV - FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN2 FRENTE AS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO.
IX - ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE.
	CONVIDAR OS PROFISSIONAIS DO BANCO DE CONSULTORES E CONSELHEIROS QUE FARÃO A CAPACITAÇÃO

	MEDIA TRAINING
	2º TRIMESTRE
	CAROLINE
	PASSAGEM TERRESTRE
DIÁRIA E AJUDA DE DESLOCAMENTO
ASSESSORIA
COFFE-BREAK

	II - DESCENTRALIZAR AS AÇÕES DO CRN2.
V - DESENVOLVER AÇÕES ORIENTADAS À ARTICULAÇÃO E INTEGRAÇÃO DO CRN2 COM AS IES E ETS.
VI - FORTALECER AS AREAS DE ATUAÇÃO EM ASCENDÊNCIA E/OU POUCO EXPLORADAS.
VIII - DESENVOLVIMENTO SOCIAL E SUSTENTABILIDADE.
IX - ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE.
	DIVULGAR TEMAS CIENTIFICOS INERENTES A PROFISSÃO.
PROPORCIONAR ESPAÇO PARA ATUALIZAÇÃO E QUALIFICAÇÃO DOS PROFISSIONAIS E COMUNIDADE.

	SEXTA BÁSICA
	MENSAL COM INÍCIO EM MARÇO
	GABRIEL
	ASSESSORIA
IMPRESSÃO
ARTE


	III - PROPOR O ALINHAMENTO DOS OBJETIVOS DAS ENTIDADES LIGADAS À NUTRIÇÃO E DEMANDAS SOCIAIS E PROFISSIONAIS.
IV - FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN2 FRENTE AS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO.
V - DESENVOLVER AÇÕES ORIENTADAS À ARTICULAÇÃO E INTEGRAÇÃO DO CRN2 COM AS IES E ETS.
IX - ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE.
	FORTALECER A IMAGEM E A IMPORTÂNCIA DO PROFISSIONAL FRENTE A COMUNIDADE.
SENSIBILIZAR A POPULAÇÃO PARA IMPORTÂNCIA DE UMA ALIMENTAÇÃO SAUDÁVEL.

	CAMPANHA NACIONAL DO DIA DO NUTRICINISTA
	MARÇO A OUTUBRO
	CARLOS
	PASSAGEM TERRESTRE
DIÁRIA E AJUDA DE DESLOCAMENTO
AJUDA DE CUSTO
IMPRESSÃO 
PUBLICAÇÃO

	I - BUSCAR EXCELENCIA NA GESTÃO
VIII - DESENVOLVIMENTO SOCIAL E SUSTENTABILIDADE.
IX - ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN2 PELA SOCIEDADE.
	DIVULGAR O NOVO PROCESSO ELEITORAL

	CAMPANHA DE DIVULGAÇÃO DO PROCESSO ON-LINE
	AGOSTO
	KATIA
	ARTE
IMPRESSÃO
POSTAGEM

	IV - FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN2 FRENTE AS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO.

	CONHECER A OPINIÃO DA SOCIEDADE SOBRE OS TEMAS ATUAIS, RELACIONADOS À ALIMENTAÇÃO E NUTRIÇÃO

	PESQUISA DE OPINIÃO PUBLICA
	ABRIL
	CARLA
	ASSESSORIA
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